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Naziv kolegija: Antropologija turizma 
 

Nastavnice: doc. dr. sc. Tihana Petrović Leš  
                     Petra Kelemen, zn. nov. 
ECTS-bodovi: 5 

Jezik: hrvatski 

Trajanje: jedan, ljetni semestar 

Status: izborni 

Oblik nastave: 2 sata predavanja i 2 sata seminara tjedno 

Uvjeti za upis kolegija: nema 

Cilj kolegija: Cilj kolegija je studente uvesti u područje antropologije turizma. Pritom će se predstaviti 
osnovna teorijska polazišta i metodološke postavke studija koje turizam problematiziraju iz 
antropološke perspektive. Također, kroz kolegij će se ukazati na međusobni odnos etnologije i turizma 
te predstaviti konkretni primjeri uključivanja etnografske baštine u turizam. Studenti će tijekom 
kolegija usvojiti teorijsko znanje i upoznati metodološke postavke te oboje primijeniti pri vlastitom 
istraživanju. Pritom će razvijati vještine uobličavanja i izlaganja rezultata dobivenih samostalnim 
istraživanjem. 

Uloga kolegija u ukupnom kurikulumu: Ovo je izborni kolegij u okviru preddiplomskog studija 
etnologije i kulturne antropologije, koji se izrastao iz programa Etnologija i kulturni turizam, 
Etnologija i ruralni turizam, Ruralni turizam te Antropologija turizma, vođenih pri Odsjeku za 
etnologiju i kulturnu antropologiju od 2005. godine. Kolegij s jedne strane pruža uvid u teorijska 
polazišta i smjerove istraživanja u području antropologije turizma, dok s druge približava konkretne 
primjere i problematizira uključivanje baštine u kulturno-turističke projekte. Pružajući razradu 
pojedinih teorijskih pristupa i metodologije, predstavlja nadogradnju kolegija Uvod u etnologiju, 
Teorije kulturne antropologije i Metodologija etnologije i kulturne antropologije, dok se pojedinim 
tematskim cjelinama vezuje uz druge izborne kolegije, primjerice: Kulturnoantropološki problemi 
Sredozemlja, Predstavljački oblici u hrvatskoj pučkoj kulturi, Uvod u vizualnu antropologiju.  

Korištene metode: Rad u okviru kolegija provodit će se putem predavanja, rasprava u okviru seminara 
te pisanja i izlaganja reakcijskih tekstova i seminarskih radova. Dio rada provodit će se izvan Fakulteta, 
posjetom institucijama koje se bave istraživanjem turizma ili oblikuju turističku ponudu. U kolegiju će 
se poticati kritičko čitanje i promišljanje kako teorijskih postavki određenih autora, tako i praktičnih 
primjera povezanosti etnologije i turizma, odnosno korištenja baštine u turizmu. Promatranje teorijskih 
i metodoloških pitanja te konkretnih studija slučaja bit će zadatak dvaju reakcijskih tekstova. 
Seminarski rad činit će samostalno terensko ili arhivsko istraživanje, čime će studenti dobiveno znanje 
primijeniti pri vlastitom istraživanju odabrane turističke prakse.  

Sadržaj kolegija: Predmet studente uvodi u područje antropologije turizma, analizirajući turizam kao 
množinu kulturnih praksi. Pritom u obzor promišljanja ulazi raznolikost turističkih iskustava, procesi 
potaknuti turizmom u lokalnim zajednicama, odnosno uklopljenost turizma u širi društveni kontekst. 
Pažnja se posebice pridaje procesima reprezentacije lokalnog, regionalnog i nacionalnog identiteta te 
stvaranju prepoznatljivih turističkih proizvoda. Studenti se upoznaju s osnovnim pojmovima, 
značajnima za mogućnosti njihova aktivnoga sudjelovanja u području turizma, poput: kulturni turizam, 
ruralni turizam, kulturno-turistički proizvod, upotreba baštine u turizmu i sl. Nastava se provodi kroz 
predavanja i seminare, a potiče se kritičko promišljanje i samostalni rad studenata.  
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RASPORED NASTAVE 
 

 
Tjedan: 

 
PREDAVANJE 

 

 
SEMINAR 

1. predstavljanje sadržaja predmeta 
 

način pisanja reakcijskih tekstova i seminarskih 
radova; rasprava o povezanosti etnologije i 
turizma; određivanje teme prvoga reakcijskog 
teksta u kojem će studenti iznijeti svoje viđenje 
neke turističke prakse u kojoj sudjeluju ili bi 
mogli sudjelovati etnolozi 
rok za predaju 1. reakcijskog teksta: 2 tjedna  
 

2. znanstveni interes za turizam, 
antropologija turizma, etnologija i 
turizam  
 

određivanje tema 2. reakcijskog teksta (osvrt na 
članak) 
 

3. povijesni razvoj turizma; turizam i 
slobodno vrijeme/dokolica; putovanje i 
putopisi 
 

studenti predaju 1. reakcijski tekst; analiza 
reakcijskih tekstova 

4. antropološki pristupi istraživanju 
turizma 
 

analiza reakcijskih tekstova 
 

5. kultura na tržištu, komodifikacija 
kulture 
 

analiza reakcijskih tekstova 
 

6. susreti s nepoznatim, mi – Drugi, pojam 
predstavljanja, baština, identitet, 
autentičnost 
 

predstavljanje konkretnih primjera uključivanja 
baštine u turističku ponudu 
studenti predaju 2. reakcijski tekst 

7. kulturna politika i kulturni turizam; 
institucije povezane s kulturnim 
turizmom 
 

analiza reakcijskih tekstova  
 

8. kulturni turizam 
 

analiza reakcijskih tekstova 

9. kulturni turizam u Hrvatskoj 
 

analiza reakcijskih tekstova; studenti iznose 
dosadašnje rezultate samostalnog istraživanja 
za potrebe seminara, moguće probleme, kritički 
se osvrću na dostupne izvore 

10. prikazivanje i korištenje baštine (I.) – 
muzeji, izložbe, tematski parkovi 
 

analiza reakcijskih tekstova 
 

11. prikazivanje i korištenje baštine (II.) – 
turistički vodiči, suveniri, brošure, 
razglednice 

analiza primjera vezanih uz temu obrađenu na 
predavanju; na seminar donijeti primjere 
promotivnih turističkih materijala za analizu 
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12. manifestacijski turizam, festivali predstavljanje recentnih studija festivala; analiza 
odabranih primjera festivala 
 

13. ruralni turizam 
 

izlaganje seminarskih radova 

14. ekonomski, društveni, kulturni i dr. 
utjecaji turizma, održivi razvoj; 
primjena etnološkog i 
kulturnoantropološkog znanja u turizmu 
 

izlaganje seminarskih radova 
 

15. sažetak obrađenih tema, izlaganje 
seminarskih radova 
 

studenti predaju seminarske radove; 
studentska evaluacija predmeta 
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turizam: Zbornik radova sa znanstveno-stručnoga skupa, ur. Tihana Petrović Leš, 81-94. 
Lepoglava: Turistička zajednica grada Lepoglave, Grad Lepoglava.  

2. Batina, K. 2004/2005. Baština Gorskog kotara i njezina primjena: Oblici muzeološke i turističke 
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Press. 
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mašte do stvarnosti. Geografski horizont,  46 (1/2): 7-31. 
23. MacCannell, D. 1999. The Tourist. A new theory of the leisure class. Berkeley, Los Angeles, 

London: University of California Press. 
24. Nash, D. 1986. Turizam kao predmet antropologije. Turizam, 34 (7-8): 198-208. 
25. Nash, D. 2001. Anthropology of Tourism. Oxford, New York, Tokyo: Pergamon.  
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Elsevier. 
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turizam: Zbornik radova sa znanstveno-stručnoga skupa, ur. T. Petrović Leš, 7-19. Lepoglava: 
Turistička zajednica grada Lepoglave, Grad Lepoglava. 
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Zagreb: Institut za turizam. 
 

 
Način polaganja ispita: 
Uvjet za izlazak na ispit = ispunjene sve zadane obveze u okviru kolegija.  
  

Ocjenu čini:  
- redovito pohađanje nastave i sudjelovanje u seminarskom radu: 10% 
- dva reakcijska teksta: 20% 
- seminarski rad: 20% 
- pismeni ispit: 50% 

 
Važna napomena vezana uz reakcijske tekstove i seminarski rad: 
Seminarski radovi trebaju biti napisani prema uputama objavljenima na internetskim stranicama 
Odsjeka za etnologiju i kulturnu antropologiju. Pri ocjenjivanju u obzir će se uzeti i gramatička i 
pravopisna ispravnost. Svaki oblik plagiranja bit će kažnjen.  
 
Način praćenja kvalitete i uspješnosti izvedbe predmeta: studentska anketa. 

 


